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DESINFORMACAO

manipulacao estratégica da narrativa
distorcao intencional da realidade
explora emocodes e vieses

distracao para evitar regulacao



Estratégias de desinformacao

Técnicas de Técnicas operacionais

argumentacao “Backstage”
e FLICC ® Instituicdes de Fachada
e Estratégias que fazem um e Contas falsas em Redes Sociais

argumento falso parecer . . .
& P e Financiar cientistas “amigos”

verdade

® Responsabilidade para o consumidor

e Utilizadas em todas as (exemplo: pegada de carbono)

circunstancias (com a familia,
namorado/a, amigos, ...) ® Inteligéncia Artificial

e Fake News / Conteudo fora do

contexto



Estratégias de desinformacao

=M Fake Experts

Bl ogical Fallacies

M Impossible Expectations
Ol Cherry Picking

O Conspiracy Theories



Estratégias de desinformacao

Argumentos que parecem razoaveis,

. . mas sao logicamente invalidos.
B Logical Fallacies

e Red herring e [alsa dicotomia
e Ambiguidade e Espantalho
e Ad hominem e (Causa unica

e F[alsa analogia



Estratégias de desinformacao

=M Fake Experts

Bl ogical Fallacies

M Impossible Expectations
Ol Cherry Picking

O Conspiracy Theories



O vosso setor economico
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https://docs.google.com/file/d/1xzh7oLYv9kdoxYW0Ma0YZmwARLONhVbt/preview
https://drive.google.com/file/d/1xzh7oLYv9kdoxYW0Ma0YZmwARLONhVbt/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1xzh7oLYv9kdoxYW0Ma0YZmwARLONhVbt/view?usp=drive_link

Projeto InfoClima

Contra a Desinformacéo Climatica

1) Qual o publico-alvo?

2) Em que formas criativas podes comunicar e expor o tema
da desinformacao climatica ao publico-alvo?

o Uma ideia, um Post-it

o Mindmap das ideias
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Projeto InfoClima

Que
recursos
precisam? Quando?
Com
Quem faz
quem?

0 qué?



Proximos passos

e Desenvolvimento da Campanha . Até a0 fim de maio
de Comunicacao

e Sessoes online de

------------ Durante o projeto
acompanhamento com a ZERO J

e \Vox Pop - Festivalde Verao ... Até ao fim de agosto

e Pintar Mural! @ e Até ao fim de agosto



Faca a diferenca pela sustentabilidade.
Apoie a zero.

Li
@ Ricardo Filipe e Filipa Silva
® ricardo.filipe@zero.ong
H O +351 912630526



